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Partager une connaissance commune sur des données
économiques et touristiques, mieux connaitre la
dynamique et les spécificités de nos territoires,
apporter aux acteurs publics et privés des éléments
de compréhension sur les principales composantes
du développement territorial, telles sont les
ambitions de ce portrait de territoire.

C’est dans cet esprit que nous avons mis a jour
et intégré les données les plus récentes de la
Communauté d’agglomération Durance Luberon
Verdon.

Nos objectifs ont aussi été de mettre en lumiére
les forces et nombreux atouts de ce territoire, de
comprendre ses enjeux et enfin de favoriser les
synergies et collaborations entre acteurs.

Nous vous invitons a découvrir ou redécouvrir cette
intercommunalité.

Ensemble, nous pouvons agir pour amplifier la
notoriété, limage et l'attractivité de nos territoires
et continuer a porter haut et fort les couleurs de nos
« Irrésisibles » Alpes de Haute-Provence.
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Au carrefour de ’économie
et du tourisme

De Manosque, cité de Jean Giono, a Pierrevert réputé pour
sa viticulture, en passant par Oraison, capitale de 'amande,
ou encore Gréoux-les-Bains et ses thermes, la Communauté
d’Agglomération Durance Luberon Verdon (DLVA) est aussi un
point d’entrée vers les Gorges du Verdon, ses lacs, le Plateau
de Valensole, la route des saveurs et senteurs, les villages
perchés... En Haute-Provence, au coeur des parcs naturels
régionaux du Luberon et du Verdon, le territoire se trouve a
30 minutes des lacs du Verdon, a 1h des stations de ski et des
stations balnéaires.

Directement connectée a 'autoroute A51, la DLVA est située
345 minutes d’Aix-en-Provence et de sa gare TGV, a lh de
laéroport international Marseille- Provence et la métropole
d’Aix-Marseille est accessible quotidiennement en TER ou

en bus. En plus d’étre limitrophe avec le département des
Bouches du Rhone, elle est la voisine directe du Vaucluse

et du Var, ce qui place 4,3 millions de consommateurs a

2 heures. Irriguée par la Durance et le Verdon, elle a su saisir
Popportunité d’étre a proximité du projet international de
recherche ITER et du Centre des Energies Atomiques de
Cadarache pour développer une offre de formation innovante
axée sur les énergies renouvelables a travers 'Eco Campus
Provence Formation.

Elle est également le berceau de leaders économiques de
renommée internationale comme I’Occitane en Provence,
Proman, la SIMC et attire aussi de grands groupes tels la
Chaine Thermale du Soleil a Gréoux- les-Bains.



UN DES TERRITOIRES

q u i a tti re le p l U S Le territoire.es.t composé de villages et petites villes
d'habitants o

4 070 habitants
supplémentaires La croissance démogra-

depuis 2009 phique de la communaute  VILLENEUVE
d’agglomération est 'une 4355 hab.

des plus fortes de tous les
territoires des Alpes de Haute-Provence.
Depuis 2009, la population progresse de 370 habitants 3;’3’;\’;
par an, exclusivement grace a l'arrivée de nouvelles ‘
populations depuis 2014.
En un demi-siécle, la population est passée de VALENSOLE
35000 habitants a plus de 63 000 habitants ce qui MANOSQUE e

, X PIERREVERT
représente une augmentation de 82 %. 3936 hab. 23018 hab. GREOUX-

LES-BAINS
SAINTE-
TULLE r
3 475 hab.
VINON-SUR-

2790 hab.
VERDON
4280 hab.

63320 O

habitants

76

habitants/km?

ORAISON
5920 hab.

Evolution de la population

Evolution de la population 1975 >2020

QO 2009>2014
@ T + 0,6 %/an

M Durance Luberon Verdon Agglomération Provence-Alpes-Cote d’Azur
70 000 6 000 000
60000 5000000 O 2014>2020
50000 T 4000000 + 0,6 %/an
40 000 =

3000000
30000 =

2 000 000
20000 = DONT SOLDE NATUREL : - 0,1 % (REGION SUD +0,1 %)
10000 | 1000000 DONT SOLDE MIGRATOIRE : + 0,7 % (REGION SUD + 0,3 %)

0 + 0

1975 1982 1990 1999 2009 2014 2020




des habitants
travaillent au
sein du territoire

il

23220 11700

emplois établissements

SR
76 76

dans le tertiaire dans le tertiaire

PREDOMINANCE
du secteur tertiaire

13 700 emplois
dans le tertiaire marchand

REPARTITION DES
23 220 EMPLOIS )
PAR SECTEUR D’ACTIVITE

Ce secteur d’activité, regroupant les activités commerciales et
services marchands, représente 59 % de 'emploi et 64 % de 17.20
la valeur ajoutée générée sur le territoire. Avec 3400 emplois 2£ 70
répartis dans 1650 commerces de détail, Durance Luberon

Verdon Agglomération est le principal pole commercial des
Alpes de Haute-Provence.

2 670 emplois dans 'industrie

Secteur emblématique du territoire qui accueille des entreprises
renommeées, notamment des filieres agro-alimentaire (La pizza
de Manosque) et cosmétique (Loccitane en Provence), 'industrie
concentre 11 % de l'emploi de la communauté d’agglomération,
principalement sur le bassin d’emploi de Manosque.

40 ,I %

11,5%

‘ 9,1%

18,9 %

50,3 %

REPARTITION DES .
1,6 MDS € DE VALEUR AJOUTEE
PAR SECTEUR D’ACTIVITE

13,5% 14,3 %

‘ 6,‘ %

14,6 %

REPARTITION DES

11700 ETABLISSEMENTS
PAR SECTEUR D’ACTIVITE

2,2 9%
6,2%
Agriculture
9,6 % B ndustrie
- Construction

. Commerce

. Services marchands

17 % D services

non-marchands



et POTENTIEL ont un effectif

supérieur
ou égal a 200
salariés

E n t re p re n e u ri at / é?ablissements
x

Des @spaces d’activités

destinés a 'accueil des entreprises

) 4
ECONOMIQUE" a
des entreprises Les zones d’activité économique du territoire intercommunal

n‘ont pas ; A .

d’eﬁect]fsalgrié ooo accueillent 1285 établissements (11 % des entreprises de
ooo Pintercommunalité ) et 7650 emplois (33 %). 42 % de la valeur
Oooo oo ajoutée territoriale est générée par des entreprises implantées

336 / \ 20 en zone d’activité.
5 ° établissements (0,29) Les trois principaux espaces d’activité sont :
Un péle commerﬂal établissements (soit 2,9%) ont un eﬁ’ectoif « Saint Maurice & Manosque (400 entreprises et 2570 emplois),
Important et structurant ont un effectif superieur supérieur ou égal « Saint Joseph a Manosque (480 entreprises et 2440 emplois),
ou égal a 10 salariés PS & S - . .
54 a 100 salariés « Les Roubines a Oraison (65 entreprises et 440 emplois).

établissements (0,5%)
ont un effectif supérieur
ou égal a 50 salariés

entreprises 1985 entreprises commerciales sont présentes sur le territoire intercommunal
dont 83 % de commerces de détail. Ce sont plus de 1 020 boutiques (hors activités

0O 0O
@ ﬁ) ﬂ) 3 230 de vente a distance et sur marchés) qui sont implantées sur le périmétre de
lagglomération générant 3230 emplois. La commune de Manosque concentre la

emplois moitié de ces commerces et plus des deux tiers de lemploi associé.
COMMERCES DE DETAIL
EN MAGASIN
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\ \ \ \ \ \ I. .

terre '0c
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AUTOMOBILE MOTO

BAZAR OCCASION DIVERS
CULTURE ET LOISIRS
EQUIPEMENT DE LA MAISON
Lonkons;

EQUIPEMENT DE LA PERSONNE

HYGIENE SANTE BEAUTE

== Commerces
Emplois

Laure Vincent,
Directrice Générale Terre d'Oc
aVolx

Terre d’Oc créée en 1995, a
toujours eu a coeur de prendre . .
soin de son environnement, son -
territoire, ses fournisseurs lointains ou locaux ainsi
que de ses collaborateurs et ses clients. L'entreprise,
née du talent des femmes, continue son chemin
en travaillant principalement avec des femmes
passionnées et engagées sur 'ensemble de la chaine
depuis la cueillette a la production, création et
commercialisation de ses produits. En créant des
produits beaux, bons et sains, certifiés bio et produits
en Provence, Terre d’Oc s attache a étre un acteur
engagé aupres des autres et de la planéte. Membre
actif du collectif 1% for the Planet France, Terre d’Oc
fait partie des 1200 entreprises philanthropes qui
reverse 1% de leur chiffre d’affaires pour des projets
environnementaux. Lentreprise est de plus B-Corp
et adhére au Pacte Mondial
des Nations Unies.




Entrepreneuriat et
POTENTIEL ECONOMIQUE"

RECENSEMENTS

AGRICOLES

exploitations emplois ETP dans
agricoles les exploitations

de surface agricole utilisée
soit 38% de la surface du territoire
dont :

dédiée a l'agriculture des surfaces
biologique irriguées

Frédéric Port,

Une industrie ed :

. . Président de la Cave des Vignerons
agroalimentaire _ F——
emblématique '

La cave des Vignerons de Pierrevert, fondée

en 1925, est le résultat de la fusion de la cave

de Pierrevert avec celles de Villeneuve, de
Quinson et de Manosque dans les années 1990.
Forte de ses 70 adhérents, la cave a toujours

su s’adapter : modification de I'encépagement,
entreprises réimplantations, réglementations successives,
investissements ... pour aujourd’hui produire prées
de 50% des vins des Alpes de Haute Provence. Fort

sIsls 480 de nos 3 magasins de vente et de nos 13 salariés,
ﬂ ﬁ @ i _ nous réfléchissons a notre évolution et étudions
emplois ha . la construction d’un nouveau bdtiment de vente

pour continuer a célébrer les produits issus de
notre département. Attachée a son territoire et a
son rayonnement, la cave prépare une nouvelle

@ 23 M € cuvée Irrésistible sur les trois couleurs

devaleur ajoutée pour 2024 ! I

VIGNOBLES DES COTEAUX
DE PIERREVERT (AOC)

HUILLE ESSENTIELLE DE LAVANDE
DE HAUTE-PROVENCE (AOC-AOP)

HUILE D’OLIVE DE AMANDE DE PROVENCE

HAUTE-PROVENCE (AOC-AOP)



Le thermalisme
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EN PROVENCE

a Gréoux-les-Bains

Une industrie ] |
cosmétique ala &

> - 444 n
renommée internationale }' station thermale de France

27 000

curistes conventionnés
contre 34600 en 2019

ooo
ooo
ooo oo

36

O O O  entreprises

Ty

1025

@ emplois
83,4 vc

de vateur ajoutée

Une entreprise-phare :
L’Occitane en Provence

Fleuron de la filiere saveur-senteur, ’Occitane

a été créée en 1976 dans les Alpes de Haute-
Provence par Olivier Baussan. De la premiere
boutique a Volx en 1980, l'entreprise a essaimé
2000 boutiques a travers 90 pays. Le groupe
génére un chiffre d’affaires de plus d’'un milliards
d’euros dont plus de 300 millions d’euros pour
l'unité de production située a Manosque.




lE TOURISME’ CAPACITE D’ACCUEIL Pmmk::l
un pan primordial
49 200

TOURISTIQUE
d e l,éco n O m ie lits touristiques
dontlg 900 lits Vi"e::uve

Entrevennes

La Brillanne Le Castellet

Brunet

Puimoisson

tui;&&%g&ﬁ#ﬁ en hébergement marchand Vol v
MARCHAND 18 % Mo ¢

Roumoules

10

a \

18 o
v

51 %

Une offre d’hébergement

concentrée sur Gréoux-les-Bains

La DLVA concentre 28% des lits en hébergement
marchand du département.

C’est a Gréoux-les-Bains et Manosque que sont
concentrés respectivement 44% et 8% de l'offre en
hébergement marchand de la DLVA.

Une part des résidences secondaires est répertoriée en
hébergement non-marchand et également proposée
via des plateformes en ligne et vient compléter l'offre
d’hébergements commerciaux.

2170 lits pour 33 structures M°"‘:"'°"
' Hétellerie de plein air 0
10 070 lits pour 32 structures Pierrevert

' Meublés de tourisme classés'
3540 lits pour 1 111 structures

' Chambre d’hétes
490 lits pour 86 structures

. Hébergements collectifs, résidences
de tourisme et villages de vacances
3660 lits pour 15 structures

1. Ilne s'agitici que de l'offre classée, il y a davantage
de logements proposés a la location occasionnelle
ou réguliere sur les plateformes de réservation

Randonnée, cyclisme, nautisme, ou encore sports
aériens, sont proposés parune trentaine de
prestataires qui enrichissent l'offre de service déja
disponible sur le territoire.

L'offre culturelle est portée par le musée de la
préhistoire des Gorges du Verdon (pres de

65 000 visiteurs / an) et 'Occitane en Provence
(pres de 23 000 visiteurs / an).

La présence du centre de congrés et du casino
de Gréoux-les-Bains place la DLVA comme une
destination a développer sur le tourisme d’affaires
(MICE).

("]

Allemagne-
en-Provence

Répartition nombre
de lits marchands

et non marchands 20 000
Lits en hébergements 10 000
marchands
_ o 5000
' Lits en résidences
secondaires 1000

Capacité d’accueil totale en nombre de lits

P 4000>20000 [ 1000>2000
[ 2000>4000 550 >1000

150 > 550



Une fréquentation touristique onestimes 192 mittions dreuros
en écho a lactivité de la station thermale la consommation touristique annuelle générée
par les touristes en séjour sur le territoire

Plus de 4 millions de nuitées touristiques sont
évaluées sur ce territoire, soit 31% des nuitées
départementales.

La fréquentation, en lien avec l'activité thermale

de Gréoux-les-Bains, est plus marquée de mars a
novembre, et atteint un pic dans le courant du mois
d’aolt.

Le territoire est également fréquenté par des
excursionnistes, soit environ 5,2 millions

@)

O 26 %

étrangers

74 % Top 3 clientéle

¢ ) internationale :
rancais

d’excursions. C’est méme 7 excursions sur 10 qui Allema_lgne
sont effectuées en dehors de ['été. Les excursionnistes Belgique
étrangers (en séjour dans les départements voisins) Pays-Bas

augmentent a la période de la floraison de la lavande.

ORIGINE DES TOURISTES FRANCAIS
EN POURCENTAGE DES NUITEES FRANCAISES

EVOLUTION DES NUITEES TOURISTIQUES - 2023

30000

HAUTS-DE-
FRANCE

Assomption

GRAND-EST
9%

BOURGOGNE |
FRANCHE-COMTE
4%

NOUVELLE AUVERGNE

AQUITAINE RHONE-ALPES
3%

5000

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aot Septembre Octobre Novembre  Décembre

OCCITANIE

Zones calendrier vacances scolaires frangaises : w—— Zone€ A e Zone B Zone C 6%

== Nuitées touristiques Vacances scolaires == Week-ends




ATO UTS DES SPOTS NATURELS D’EXCEPTION

Plateau de Valensole, Lac d’Esparron,

y y
et SPECI FI CITES les basses Gorges du Verdon, lac des

Buissonnades, Lac des Vannades,

du territoire Mont dor

DES ACTIVITES

DE PLEINE NATURE

Parapente, vol a voile (aérodromes de Puimoisson

et Vinon-sur-Verdon), randonnées, golf du Luberon,
escalade, VTT, canoé-kayak, équestre, cyclotourisme,
nautisme avec Verdon Croisiere, baignade

HAUTE-PROVENCE
ET VERDON
Manosque, Champs de lavande, Parcs
naturels régionaux du Verdon B o . \ S !
et du Luberon. _ s v . 3 4 g T -_ ITINERANCES
: De nombreux sentiers
VTT balisés, 2 grandes
! 4 _ traversées (TransVerdon,
R . = o ; b L'Alpes-Provence), route
des senteurs et saveurs,
route de la lavande, route
de Giono Randonnée (GR4
le « Provencal », balades

STATION THERMALE i . 1 1 littéraires, Randoland)
' S 4 e g GR 69 « La Routo »

DE GREOUX-LES-BAINS

Thermalisme, remise en forme, casino

2 4 EVENEMENTIEL
PATRIMOINE ET CULTURE gl A = 2 & Centre de congrés a Gréoux-les-Bains,
Musée de la Préhistoire des Gorges du Verdon, Loccitane N/ Foire aux santons, Hall d’exposition
en Provence, écomusée de I'Olivier, chateau d’Allemagne 0Osco Manosco. Evenementiel culturel :
en Provence, Fondation Carzou, maison de la biodiversité, Musik’s & Manosque, les Correspondances,
centre J. Giono.. ., Villages et Cités de Caractéere : Riez, (les ART DE VIVRE féte de la lavande a Valensole, de 'amande
colonnes et ses gypseries) et Saint Martin de Bromes, Pays Produit du terroir: a Oraison. ..
de Giono Parc animalier les Aigles du Verdon, Corbiparc, AOC Pierrevert, AOP Huile d’Olive de Rosé Day a Pierrevert
Cynodrome-Hippodrome d'Oraison Astronomie Haute-Provence, amandes de Provence, Evénementiel sportif : Tour de la Provence,
(observatoire de Puimichel) miel de lavande Triathlon de Manosque, Boucles du Verdon
(cyclosportive), Verdon des Collines (VTT)
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Les énergies nouvelles
et renouvelables au coeur
du développement

« Eco Campus de Sainte-Tulle : une large offre

de formation

« Production hydroélectrique

« Proximité ITER & Cadarache

« Projets liés aux énergies nouvelles (bio-
métaniseur, HyGreen Provence)

« Foncier disponible pour les acteurs des
énergies nouvelles

Une économie portée
par des fleurons

« Des «success stories » d’entreprises
locales, vecteurs d’'images d’économie
responsable : 'Occitane en Provence,
Proman, la SIMC, La Pizza de Manosque,
Perlamande, Actimeat...

« Des compétences avérées et en émergence
dans les domaines Agro-alimentaire,
Chimie, Cosmétique, Energie, Thermalisme
(Gréoux-les-Bains)

Solange Canepa,

Directrice Centre d'Affaires
Entreprises chez Crédit Agricole
Provence Cote d'Azur

+40% des habitants du département,
une forte densité de population et une
évolution de la population positive
(+0,6% par an)

« Croissance d’un bassin d'emplois déja
important

« Patrimoine économique: de nombreuses
entreprises

« Station thermale de Gréoux-les-Bains

« Attractivité de la lavande et le plateau
de Valensole

« Développement de l'cenotourisme,

« Opportunité de transformer des
excursionnistes en touristes (Verdon,
lavande, I'Occitane...)

Le Crédlit Agricole Provence Cote d/Azur est
aujourd’hui la premiére banque a mailler le
territoire avec ses 198 agences de proximité
sur les Alpes de Haute Provence, le Var et les
Alpes Maritimes. Banque mutualiste
coopérative, ses 520 000 clients
C> sociétaires participent aux prises de décisions
et d’actions de la banque et de son empreinte
sur le territoire. Nos 2800 collaborateurs
accompagnent aujourd’hui plus prés d’un
million de clients (entreprises, professionnels
et particuliers) dans leurs projets de vie.
Investis sur le territoire, nous souhaitons
aujourd’hui ceuvrer aux c6tés des
partenaires publics et privés et accompagner
nos clients dans leur transition énergétique.
Le partenariat avec 'agence de
développement est une formidable illustration
« Des espaces naturels remarquables avec les parcs de ce que nous souhaitons faire : travailler
naturels régionaux du Luberon et du Verdon tous ensemble a la valorisation de notre
« Une attractivité économique croissante de la territoire.
Vallée de la Durance notamment pour 'économie
productive
« Montée en puissance d’ITER
« Jouer sur deux destinations infrarégionales :
Verdon (membre du collectif Intense Verdon)
et Provence

Au carrefour du Verdon,
du Luberon et de la Durance

« Acces, proximité des grands bassins de population
« Des projets d’espaces économiques avec une
tres bonne accessibilité le long de '/A51 et au
numérique




QUAI.ITI'E DE VIE, ACCESSIBILITE
et energies

Déplacements

85 %

des déplacements domicile-travail sont
effectués en voiture ou deux-roues
motorisés (76 % en Région Sud)

Un territoire
urbanisé

56 %

394 6w

d’électricité consommée

Le secteur résidentiel concentre plus de la moitié (53 %)
de lélectricité consommée sur le territoire devant les
activités tertiaires (35,5 %)

1,5%

9,6 %

. Agriculture

de la superficie intercommunale est
occupée par des écosystémes peu
anthropisés (73 % en Région Sud)

0,82

de la superficie intercommunale
a été consommée pour l'activité
et 'habitat entre 2009 et 2022
(0,6 % en Région Sud)

14

PARTS MODALES DES

- Transports en
commun

. Véhicule motorisé
' Envélo ou a pied

8%

Sans transport

Les enjeux d’accessibilité
aux services

I ’I O/O

de la population de l'agglomération
est éloignée des soins de proximité
(pharmacie, médecin généraliste,
kiné, dentiste, infirmier), contre

6,3 % a l'échelle du département

7 %

de la population réside a plus de
7 minutes des équipements de la
gamme de proximité* (12 % dans
les Alpes de Haute-Provence)

85 %

9 %

de la population réside a plus de
15 minutes des équipements de la
gamme intermédiaire™ (17 % dans
les Alpes de Haute-Provence)

12 %

de la population réside a plus de
30 minutes des équipements de la
gamme supérieure*** (17% dans
les Alpes de Haute-Provence)

DEPLACEMENTS DOMICILE-TRAVAIL

** équipements de gamme

** équipements de gamme supérieure :

' Industrie
. Tertiaire

Résidentiel

4% 35,5%

Mlcwn

d’électricité produite

En 2022, 111 GWh d’électricité ont été produits par les
installations localisées dans le territoire dont 90 % a partir
de parcs solaires photovoltaiques.

6 %
’ 40

équipements de gamme
de proximité : commerces
alimentaires, école primaire,
médecin, pharmacien, coiffeur,
bureau de poste, taxi...

. Hydraulique
' Bio énergie
Solaire

intermédiaire : supermarchés,
commerces spécialisés, college,
ambulance, sage-femme, banque,
vétérinaire, salle de sport...

hypermarché, lycée, médecin
spécialiste, urgences, salles de
spectacle, cinéma, gare...



Durance Luberon Verdon
agglomération a initié le travail sur

sa nouvelle stratégie a ’horizon

2030. Les services de risingSUD
’accompagne pour élaborer ce
nouveau schéma de développement
économique. La méthode de travail

a consisté dans un premier temps a
récupérer un fonds documentaire
chez les partenaires comme la

Région, la Banque de France,

’ADO4... pour faire un état de l’art.
Ensuite une enquéte a été réalisée en
septembre / octobre 2023 avec 350
répondants pour identifier la situation
financiere des entreprises, besoins
d’accompagnement par filiere, etc...
Enfin pres de 50 entretiens individuels
ont été menés aupres des élus de
DLVAgglo et des acteurs économiques
du territoire (institutionnels,
associations, entrepreneurs), puis 2
ateliers de concertation réunissant sur
deux matinées plus de 160 entreprises

Contacts Durance Luberon Verdon Agglomération :

ont été réunis auxquels se sont ajoutés
des ateliers internes aux directions et
services de DLVAgglo pour finaliser

cette premiére approche. '

Le plan d’actions est en train d’étre
élaboré et en septembre 2024, les
élus de DLVAgglo devrait adopter ce
nouveau schéma.

Parallelement le projet HyGreen
Provence qui vise a la production
combinée d’électricité photovoltaique
et d’hydrogene vert (H2 Vert) pour
concilier aménagement du territoire
et développement des énergies
renouvelables se poursuit.

Avec son puissant complexe
d’installations hydroélectriques, ses
parcs photovoltaiques, des acteurs tels
qU’ITER, le CEA Cadarache ou le Centre
de formation Eco-Campus de Sainte-
Tulle, le territoire est tourné depuis
longtemps sur les énergies.

Service développement économique : & +33 (0)4 92 70 35 52

Office de Tourisme : & +33 (0)4 92 78 01 08

4 orientations stratégiques

ont cadré le diagnostic, les attentes des
entreprises, celles de DLVAgglo et celles
des partenaires:

= Soutenir la compétitivité du tissu économique
de DLVAgglo

= Renforcer l'attractivité de l’offre territoriale

= Capter les financements, anticiper les
nouvelles réglementations

= Agir spécifiquement en soutien de certaines
filieres clés du territoire







